
Hinweise zur Literaturrecherche



Vorgehensweise

1. Einarbeitungsphase:

Standardlehrbücher (Überblick verschaffen)

2.  Vertiefungsphase:

Themenspezifische Bücher und erste Studien aus den 
Datenbanken

3.  Spezialisierungsphase: 

Intensives Literaturstudium in den 
Datenbanken



Allgemeine Literaturhinweise 

zum Nachschlagen

 Bruhn/Esch/Langner (2008): Handbuch Kommunikation, Wiesbaden: Gabler.

 Kroeber-Riel/Gröppel-Klein (2013): Konsumentenverhalten, 10. Aufl., München: 

Vahlen. 

 Esch (2012): Strategie und Technik der Markenführung, 7. Aufl., München: Vahlen.



http://www.bib.uni-wuppertal.de/







 Journal of Marketing

 Journal of Marketing Research

 Journal of the Academy of Marketing Science

 International Journal of Research in Marketing

 Marketing Letters

 Psychology & Marketing 

 European Journal of Marketing 

 Journal of Consumer Research

 Journal of Consumer Psychology

 Advances in Consumer Research

Relevante Marketingzeitschriften

(englisch) (I)



 International Journal of Advertising

 Journal of Advertising

 Journal of Advertising Research

 Journal of Product and Brand Management

 Journal of Brand Management

 Journal of Product Innovation Management

 Industrial Marketing Management

 etc.

Relevante Marketingzeitschriften 

(englisch) (II)



 Marketing Journal

 Marketing ZFP

 St. Gallen Marketing Review

 Markenartikel

 Absatzwirtschaft

 Werben & Verkaufen

 Planung & Analyse

 Horizont

 Transfer - Werbeforschung und Praxis

 etc.

Relevante Marketingzeitschriften (deutsch)


